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Paula Sanz Caballera

Licenciada en Bellas Artes y master en Disefto grafice. Sus pro-
yectos transitan entre la pintura, la ilustracian, la creacion texnl y
la exploracion de tendencias en el campo de la moda y el disefo.

Inicia su carrera como pintora, exponiendo en la Galeria Post
pos, ARCO y en exposiciones, tanto individuales como colectivas,

En 1999 empieza a experimentar con tejidos y bordados y su
tiécnica evoluciona desde el concepto pictdrico figurativo al
atabado cosido, dentro de una tematica llena de ironia, de tor-
uosas aventuras sentimentales, crimenes y despechadas ven-
ganzas femeninas

Desde entonces, esta pauta estilistica es la base de sus pro-
puestas, tanto en su faceta artistica, como en ilustracion,

Actualmente, ademas de seguir desarrollando sus trabajos de
ilustracion, forma parte del elenco de artistas de la galeria My
name’s Lolita art. También participa en exposiciones naciona-
las, Arco, Circulo de Bellas Artes, Museo Reina Sofia y en otras
imternacionales, Chicage, Londres y Holanda entre otros

llustracibn-Proyvactos:

Seleccionada entre log 150 mejores ilustradores del mundo por la
editonal Tascheny entre las 200 mejores segin Luerzer's Archive.
Harper Colling, Roger la Borde, COREDO Mirobashi, Ann Taylor
Loft, Bloomingdales, Nissan, Rijksmuseum, Lladrd,
llustracidn-Moda: VOGUE, ELLE, LINDA, LINK, RED, AVANT-
GARDE, FLAIR LIVING, EPS, EL MUNDD MAGAZINE, NEO2, EL
MUEBLE, Marie Claire, Paper, WWD

Hispanitas

Alfonso Chico de Guzman fundd Hispanitas, compaiia dedicada
al disefo y comercializacidn de calzado y belsos, en 1925, Afios
de trabajo artesanal de experiencia y de produccion propia crea-
ron unas bases solidas sobre las que poder levantar la empresa

Tras su hijo Francisco (hijo del fundador], Luis Chico de Guzman y
su hermano Carlos (tercera generacion) dingen actualmente la
firma, que se ha convertido en un centro de creacion y distribu-
cian con mas de 17 cadenas de produccidn

Nuestro equipo profesional se caracteriza por 5u alta cualifica-
cron, juventud y entusiasme, desarrollando una gestién dindmica
y motivada, onentada a relaciones de larga duracion,

El principal objetive de lag personas que trabajan en esta compa-
fila g5 el servicio al cliente

El objetvo principal de la firma es aunar en un mismo producto moda,
comodidad y disefio. Dirigido a un mercado con un poder adquisitiv
medio-alto, abarca un amplio segmento de consumidoras.

Un producto diferenciado, facilmente reconocible, que intenta
transmitir lo que en boca de Luis Chico de Guzman es al mayor
deseo de todas la parsenas que forman el equipo de Hispanitas:
“Oue todo el mundo disfrute llevando nuestros zapatos tanto
como nosotros hemos disfrutado haciéndolos realidad”
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